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宁波鲍斯能源装备股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：20210506 

投资者关系 

活动类别 

□特定对象调研     □分析师会议       □媒体采访              

□业绩说明会       □新闻发布会       □路演活动 

□现场参观  其他（电话会议） 

参会单位名称 英国保诚 M&G 基金 
 

时间 2021 年 05 月 06 日 16:00-16:45 

地点 公司 

上市公司接待人员 董事会秘书 

投资者关系活动主

要内容介绍 

调研记录： 

董秘就公司的基本情况作了详细的介绍，并就投资者关注的问题作相应的

解答，主要问题及回复情况内容如下： 

 

问题一：空调/冷链/制造用压缩机的销售占比大约各是多少？ 

答复：公司的压缩机业务主要集中在制造用压缩机方面。公司具备冷媒压

缩机的生产能力，但现阶段出货不多，占比较少，目前处于技术积累、培育阶

段。后续公司将加大业务拓展的力度，加强相应渠道建设，加快进入空调制冷、

新能源汽车、制氧制氮等领域的专用压缩机市场。 

 

问题二：公司压缩机业务的毛利率 2019 年有较大下滑，而 2020 年又有明显改

善，请问原因各是什么？ 

答复：2019 年，因公司下调了部分产品的价格，造成了当年毛利率有所下

降。2020年公司随着无油螺杆主机和无油螺杆整机量产，成本下降使得压缩机

板块毛利率提升。同时，公司注重成本费用的控制，三项费用有所下降，利润

也增长较快。 

 



问题三：压缩机板块一般来说从客户下订单到交货的周期大约是多长时间？在

产品销售之后，有哪些产品可能会有售后维护或是零件更换的需求吗？ 

答复：1、公司压缩机产品目前以备货式生产方式为主，订单式生产方式为

辅。订单的交货周期在 30-45 天之间。 

2、压缩机后期需要定期进行维护和保养，需要更换、清理机油和滤芯等。 

 

问题四：公司真空泵下游行业中，光伏目前占比大约是多少？主要用于产业链

的哪个环节（比如硅片或是电池片加工）？对今明两年需求的展望？ 

答复：1、根据 2021 年 1季度统计，目前在光伏应用占比大约在 53%。 

2、公司真空泵主要用于光伏的拉晶工艺。 

3、为应对全球气候变化，国家提出在 2030 年前二氧化碳排放力争达到峰

值，努力争取 2060 年实现碳中和的目标。在未来，预期光伏产业会持续增长，

整个行业对真空获得以及设备的需求也会随之增长。 

 

问题五：其他销售的下游行业主要有哪些？ 

答复：公司真空事业群主要从事旋片式真空泵、罗茨真空泵、螺杆真空泵、

涡旋真空泵、真空阀门的研发、生产及销售，产品广泛应用于能源、电子、光

学、材料、医药、食品、生物工程、家电、航空等行业。通过多年发展已拥有

丰富的真空产品选项和先进的设计能力，能满足各种不同的应用需求。 

 

问题六：我们的真空泵产品有半导体行业的客户吗？ 

答复：真空泵产品在半导体行业的销售较少，占比很小。后续公司将加大

研发力度、完善生产工艺，为未来进入光伏组件以及半导体各个工艺应用做好

准备。 

 

问题七：真空泵产品的毛利率是？ 

答复：2020 年度，公司真空泵产品的毛利率大约在 40% 左右。 

 

问题八：标准刀具产品的主要客户/行业是哪些？相关行业的需求前景如何？行



业集中度如何？ 

答复：标准刀具产品几乎所有制造业客户都有需求，需求量比较大的行业

是通用机械、模具、军工等行业。 

通用机械行业产业比较分散，国产品牌刀具使用较多。模具和军工产业比

较集中，对刀具的品质要求比较高，使用进口品牌较多，近几年由于国家支持，

国内品牌刀具使用量逐年递增，非常具有行业潜力，也是阿诺精密后期的一个

重点发展领域。 

     

问题九：本土替代相关的需求，目前主要的海外竞争对手或是对标企业是？ 

答复：国外品牌有山特、肯纳等；国内品牌有厦门金鹭、株洲钻石等。 

 

问题十：在标准刀具领域，公司的竞争优势主要有哪些？ 

答复：阿诺精密原先主攻非标领域，具有较高的技术水平，公司的技术设

备配置也较高，具有相对优势。另外公司多年来积累的销售渠道较广，可充分

利用。 

 

问题十一：标准刀具的毛利率是不是会比非标刀具低一些？刀具的主要原材料

是？ 

答复：1、标准刀具毛利率较非标毛利率相对偏低。2、刀具的主要原材料

是硬质合金钨钢。 

 

问题十二：去年阿诺刀具营收增长迅速，主要原因是？ 

答复：2020年阿诺经过前期业务的调整，除原先的汽车制造领域外，在航

天航空、医疗、工程机械等领域营收得到了较快增长。2020年下半年开始，整

体市场对刀具需求也开始增加，行业有所复苏。 

 

问题十三：吉恒纳米的主要客户是？对公司内部（如阿诺刀具）的销售有多少？ 

答复：1、吉恒纳米主要从事汽车零部件、模具、刀具等领域的涂层业务，

满足客户高耐磨度、高润滑度、高光洁度的要求。 

2、2020年吉恒纳米对公司内部的销售为 1100 万左右，占全部销售的

16.71%。 

 

问题十四：公司的商誉在前两年计提之后目前还有 1.7 亿，请问对于之后减值



的风险看法是？ 

答复：公司自上市以来，进行一系列收购形成 6.65亿左右商誉。前几年部

分被并购的公司因为市场大环境波动、中美贸易战、新冠疫情、生产转型等各

种因素综合，经营利润与并购时预期有所差距。根据相关会计准则规定，陆续

计提了商誉减值准备。 

经过几年的计提商誉减值后，当前商誉金额为 1.66亿元。商誉减值风险较

前已大幅降低。 

 

附件清单 无 

日期 2021 年 05 月 06 日 

 


